,,Zycie miodem stodzone”
Ogolnopolska kampania promocji miodu
i produktow pszczelich - podsumowanie dzialan.

Juz minal rok jak Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych realizuje program promocji
miodu i produktow pszczelich. Poniewaz jako_Stowarzyszenie odpowiadamy za realizacj¢
tego programu spotykamy si¢ niejednokrotnie z zapytaniami kiedy znowuz bedzie emitowana
reklama telewizyjna dlatego chcieliby$my Panstwu przyblizy¢ szereg informacji o dziataniach
jakie do chwili obecnej zostaty zrealizowane i jakie jeszcze bedziemy realizowac. Rozumiem,
ze by¢ moze jako pszczelarze chcieliby§$my nasza reklam¢ widywac na ekranach telewizorow
bardzo czgsto jednak po prostu na to nas nie sta¢ i dlatego musimy budowac inne drogi
dotarcia do konsumenta wykorzystujac do tego niejednokrotnie nieckonwencjonalne
rozwigzania pijarowe w tym zakresie. ChcielibySmy takze wyjasni¢, ze naczelnym celem tej
kampanii nie jest by dotarla ona do pszczelarzy poniewaz to nie oni sg nabywcami miodu i
nie oni decyduja o jego konsumpcji. Dlatego o ile chcecie Panstwo cokolwiek dowiedzie¢ si¢
na temat kampanii czy miodu to wystarczy byscie Panstwo kupili jakakolwiek z gazet
przeznaczonych dla kobiet a zapewniamy, ze w kazdej z nich znajdziecie jakis artykut w
ktérym pisze si¢ o miodzie. Poprzez nasze dziatania miod stal si¢ modny 1 dlatego czesto si¢ o
nim pisze. W wielu reklamach telewizyjnych bywa takze uzywany do podniesienia warto$ci
oferowanego produktu stad pokazuje si¢ go niejednokrotnie na pierwszym planie.

Prosze si¢ zastanowic¢ czy z takg sytuacjg mieliSmy do czynienia chociazby rok temu?

Czy w zwiazku z tym w chwili obecnej miod sprzedaje si¢ lepiej?

Czy mozna go aktualnie sprzeda¢ drozej?

Jezeli dojdziecie Panstwo do wniosku, ze w chwili obecnej sytuacja na rynku miodu jest dla
pszczelarzy korzystniejsza to zapewne ta kampania ma w tym swoj powazny udziat poprzez
dziatania o ktorych piszemy ponizej.

Geneza projektu

* Produkcja miodu w Polsce — ok. 14 tys. ton rocznie

* Spozycie — 0,35 kg na osobg

*  Wysoka sezonowos$¢ konsumpcji przypadajaca na okres jesienno — zimowy

* W pordéwnaniu do krajow UE, produkcja i konsumpcja miodu w Polsce jest 10 razy

nizsza

Kampania promocji miodu realizowana jest w ramach mechanizmu Wsparcia dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktow rolnych Unii Europejskiej
(WPR

Zalozenia dotyczace finansowania kampanii
» Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych — 20%
*  Unia Europejska — 50%
* Rzeczpospolita Polska — 30%
* Calkowity budzet programu netto — 649 921 Euro

Wspotudzial w wspolHfinansowaniu kampanii do chwili obecnej (w tys. z)

Cztonkowie | Kredyt Srodki Czlonkowie | Zwigzki Pszczelarze
Konsorcjum | bankowy wlasne SPZ pszczelarzy i indywidualni
SPZ SPZ firmy niezrzeszeni w SPZ
701 400 240 67 57 2,5




Zalozenia kampanii
*  Ogo6lnopolski program promocji miodu i produktéw pszczelich
* Duzialania skierowane do konsumentéw, jak i innych uczestnikow rynku miodu
« Czas trwania kampanii — projekt rozpoczat si¢ 8 pazdziernika 2007, a zakonczy 7
pazdziernika 2009 roku.

Cele kampanii
* Upowszechnienie spozycia miodu w Polsce

— przetamanie sezonowos$ci w sprzedazy i1 konsumpcji

— wprowadzenie miodu do codziennej diety Polakéw

— Budowanie $wiadomos$ci konsumenta na temat znaczenia miodu w racjonalne;j
diecie oraz r6znorodnosci jego zastosowan

— warto$ci smakowych 1 odzywczych miodu

— odmian miodu i ich waloréw

Przekaz kampanii
Poznaj sie na naturalnym miodzie prosto od naszych pszczot i codziennie
ostadzaj nim Zycie

Dzialania realizowane w poszczegdlnych kwartalach

I kwartal 1 roku (IV kwartal 2007)
Zrealizowane dzialania
* Kreacja i produkcja spotu reklamowego TV
* Kreacja i produkcja reklamy prasowej (2 warianty)
* Kreacja i1 produkcja kampanii banerowej do internetu
» Kireacja i produkcja serwisu www.zyciemiodemslodzone.info
— Przygotowanie formy graficznej strony i podstron
— Przygotowanie tekstow na strone
— Programowanie flash i html, CMS
— Zakup domeny i serwera (hosting)
» Przygotowanie materialow na konferencje (press-kity):
— Przygotowanie i druk teczek prasowych oraz wzorca informacji prasowej

Spot telewizyjny
* Spot,,Pszczeli jak ztoto”, dlugos¢ 30”1 157

Reklama w prasie — magazyny kulinarne



http://www.zyciemiodemslodzone.info/
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II kwartal 1 roku (I kwartal 2008)

Zrealizowane dzialania
* Organizacja konferencji prasowej inaugurujgcej start kampanii — relacje z mediami po
konferencji (uruchomienie biura prasowego kampanii)
» Kampania promocyjna w mediach:
— telewizja - stacje ogélnopolskie, regionalne, kanaty tematyczne
— prasa — magazyny poradnikowe dla kobiet
— internet
* Przygotowanie i produkcja plakatow B2 do dystrybucji w sklepach
*  Wsparcie kampanii promocyjnej w mediach poprzez dziatania PR w obszarach
tematycznych: kulinaria, dieta, pielegnacja urody (2 informacje prasowe)
* Podjecie staran o uzyskanie pozytywnej opinii GIS na temat przekazéw zbudowanych
na zdrowotnych wtasciwo$ciach miodu

Konferencja prasowa
* Termin konferencji: 6.02.2008 godz. 11:00
» Miejsce konferencji: Qchnia Artystyczna, Zamek Ujazdowski, Warszawa
* Liczba oséb obecnych na konferencji: ok. 100

* Prelegenci:
— Marian Zalewski — Podsekretarza Stanu Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju

Wi,



—  Piotr Kondraciuk — Dyrektor Biura Promocji i Pomocy Zywno$ciowej Agencji
Rynku Rolnego,

— Stawomir Bakier byly prezes SPZ,

— Zbigniew Pg¢cak — prezes SPZ,

— Piotr Mrowka — wiceprezes SPZ,

Materialy konferencyjne
* Informacja prasowa w teczce
* Plyta CD z prezentacja kampanii, spotem TV i innymi materiatami reklamowymi,
informacja prasowa, zdj¢ciami z planu, zdjeciami miodowymi
* Miodowe kosze dla dziennikarzy — zawierajace r6zne gatunki miodu oraz inne
produkty pszczele

Informacja prasowa

©Ogéinopolska kampania promocji miodu
i produktéw pszezelich

Konferencja prasowa
Cze$¢ oficjalna




Czes¢ nieoficjalna

» Na konferencji obecni byli przedstawiciele 37 redakcji

Rodzaj prasy ILiczba przedstawicieli
Prasa branzowa 12 tytulow

Agencje informacyjne D agencje

Radio 4 stacje

Telewizja D stacje

Dzienniki 1 redakcja

Portale internetowe 1 portal

Tygodniki opiniotworcze i poradnikowe 6 tytutow

Miesigczniki kolorowe 10 tytutow

Dzialania po konferencji
* Informacja prasowa zostata wystana do listy 406 dziennikarzy reprezentujacych 371
redakc;ji:

— media branzowe
— prase¢ kobieca (poradnikowa, urodowa)
— pras¢ kulinarng
— dzienniki ogo6lnopolskie i regionalne
— ogolnopolskie stacje radiowe
— stacje telewizyjne (w tym telewizje $niadaniowe)
— portale internetowe (og6lne, agro, kulinarne, kobiece)
— media marketingowe

* Po dystrybucji materiatéw wykonany zostal telefoniczny follow-up

Lista mediow do komunikacji
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Publikacje

Od dnia konferencji do dnia 28 lutego 2008 roku — czyli w ciagu tylko niecalego
miesiaca ukazaly si¢ 152 publikacje i emisje na temat kampanii ,,Zycie miodem
stodzone” bedace dziataniami $cisle zwigzanymi z kampanig lub nig inspirowanymi
(wg monitoringu mediéw IMM):

- 100 publikacji w prasie

- 14 emisji w telewiz;ji

- 32 publikacji w Internecie

- 6 emisji w radiu

Ponadto, w tym sam czasie media pisaty o roznym wykorzystaniu miodu w ponad 700
publikacjach:

- 349 publikacji w prasie

- 49 publikacji w Internecie

- 22 emisje w telewizji

- 6 emisji w radiu

Ciekawsze publikacje

-

O kampanii ,,Zycie miodem stodzone” informowaty miedzy innymi: Wiadomosci
TVP 1 (gtéwne wydanie o 19.30), TV Biznes, Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza,
Wirtualna Polska, Dziennik Polska, PAP

Midd zagoscit w programie ,,Kawa czy herbata” (kampania oraz gotowanie na
ekranie)

W jednym z odcinkow ,,Dzien Dobry TVN” gotowano potrawy z miodem pod hastem
,, Kuchnia miodem stodzona”

8 marca caty program ,,Ewa gotuje” na Polsacie zostat po§wigcony potrawom z
miodem (program Ewy Wachowicz)

MIQD
KRZEF

Kuchnia madem shdzana




Wykaz publikacji - telewizja

Grupa stacja start tytut tEmat dtugadé
Biznes Wydarzenia
Iiad T Biznes 2008-02-06 21:20; 16 |maty obraz Promoga polskiego miodu, 177
Kawa czy herbata?
Mad TWPL 2008-02-07 06: 11031 |maty ohraz Potrawy z dodatkiern miadu, 13
dusiy obra
Kawa czy herbata?
Idd TWPL 2008-02-07 061500 13 [paty obraz Potrawy 2 dadatkizrn miadu, 117
Kawa cay herbata?
Iad TP FO05-02-07 07 46: 35 |maty obraz Patrawy 2 dodatkiem miodu, 115
duiy abraz
arobiznes
Idd TWPL 2008-02-07 120200 24 v obraz Ceny miody, 52
duiy abraz
Porady of odw Bonifratrdw
Iiad T Trwanm FO08-02-07 13015 10 |maty obraz Mikstura z mindem. ES
duiy abraz
Aqrobiznes
Mad TWPL 2002-02-02 1201924 [maly obrag Promoga mioedu, =
duiy obraz
Inztynkt wopidela
Iiad T 2002-02-10 06 08101 |maty obraz Muzeurn miodu, ap
duiy abraz
Rozrmowa TW Biznes .
Iiad T Biznes 2003-02-13 1201555 [maty obraz . |Kampania "Zycie miodem stodzone", 578
duiy obraz
Biznes wydarzenia
Iiad T Biznes 2002-02-13 210 20007 |maty obraz Walka o Unfine certyfikaty na produkty regionalne, 154
duiy abraz
Biznas wudarzenia
Mad T Biznes 2008-02-13 231218 [gpaby obraz Walkaa Unjine certyfikaty na produkty regionalne, 153
duiy obraz
ot ja
riad T Style 2002-02- 16 08 3140 vy o by Przepis kulinarny 2 miodem, 52
dudy abraz
Migd T Trwam 2008-02-16 19: 0z 0z [RoEmey niedokoriczone Pszczelarze w UE. 205
Rozmowy niedokonczone
Iiad T Trwarm 2002-02-17 012202 [maty obraz Pzzczelarze w UE 2a5
Sucie mioderm Biznas dzisiaj
3 T Biznes FO08-02-07 1203 19 |maty obraz Kampania promujgca Polzki midd, 17
Fodzons ]
duiy abraz
Fucia miodam Rozrnowa T Biznes )
;odzone T Biznes 2002-02-12 1201555 [maly obrag Kampania "2ycie micderm stedzone", EES
duiy obraz
T Informacis
?of:;:o:emd e TP Kielce 2002-02-13 18012155 |maty obraz Akcja pramocyina wyroby pszczelarskia 122
duiy abraz
L \iadom ozci
Zycie miodemn ~ e Coma "
dodzone TPL 2008-02-13 19 T2 09 mmm . |Kampania "Zycie miodem stodzone", 12
duiy obraz
. .o
Wykaz publikacji - prasa
Grupa gazeta dat it Tadar [ autor temat
Mdd Gazeta Wyborcza Szozecin 200E-02-05 | Mod uda dla cery przegladarks lczpd Cera odiyw jona miodem stiie se gtadka
Mi3d Dziennik Polski BadZ zdvdy [ S005-06-14 |Dobroczunny misd presdladarks ra Dobrogynne whsdvodimiody |
Tiad Strzelec Cpolshi SO0E02-25 [Tysigce ton przegladarka Be ata Kowalzyk informage nt miody
Midd Gazeta Weborcza Poznar 2008-02-13 |Dobry i edrowy, cylimidd jest miodejo| praegladarks Hatalia Bazowska Informage nt walordw miodu
Tiad Strzelec Cpoldki SO0E-02-19 [Zycie miodarm %ngce rzeqladarka EEA Trformage nt walordw miodu
Mad Cziennik Batty dii Dodatek 2 | 2005-02-20 [2ycie miodam one przeql adarka ebu Karnpania promujgca produlty psaczele
Mad Dziennik Polski Badz 2drdw M0E02-14 | Mrodyziaki w naszei kuchni przeqladarka brak Mibosna satathka z ananasem
Modafrutti 2 furawing z bokowej i
Mdd Kronika Tygodnia 00202-12 |Hame smakowite przegladarka RH mozzarella z basezow ato najsm akowitsze
produkty Lubelszczvzny
Iviad Marn dziecke 2002-02-01 [Pochwats miody przeqladarka brak |Midd stosowany na kaszel
igd Kurier 5 zcze driski 2005-02-07 |Mdd debry na wsystho przedladarka d IS0 to naicennigzzy produkt pasiezny,
igd Gazeta Pomarska Z00E-0E-16 |Midd na sushie przedladarka maja Ta:jr:znawan”est za jeden z cud
Tidd Swiat & Ludaie Z005-02-14 |Shodkie Tekarstro preegladarka Erak Iicd wemamia
B . e - L R Folska tojeden @ @ofowydh producentdw
Iidd Kurier Szczedhiski FO0E-02-21 |Zycie miodem dodzone przeqladarka zj miodu w Europie
Iidd Handel 2002-02-20 |22 mato misdy preegladarka ™ ng;lzl':"::qa konzumpgi miodu
Bella Relaks 005-02-25 |7 sposobdw na przeziehienie przeql adarka brak Porady dotwczgce sdrowia
Shape D02-03-01 [Mdd oy cukier? przeqladarka Anna Zul Porady dotwczgoe swwienia
Praviadida D052 il pieknosg przeqladarka Aekzandra Jaworska Porady jak pielegnowac urode
Claudia D0E-0E-01 |Docen zalety migdy przegladarks Ewelina Dbz Frezentada przepizdw kulinarnych
Pani Drarnu 005-02-14 |Tartaia i Dr7ad aja:ta rak Prezentacia przepisu kulinarneqgo
Prauiadafa 00E-02-14 |Pieczone rmiodawe U przeql adarks ral Prezentaga praepizu kulinarnego
Prayjaditka 2005-02-14 [Crzechowe serce przeql adarka rak Prezentacia preepisu kulinarnego
Sukcesy i Porazki 230&%2__ drowo rzeglydarks rak Frezentacia przepisu kulinarnego
ad Agroseris Z00E02-15 |Zycie miodern sodzone przegladarka [iE Produkiga mleka w Polsce
Midd ggit:;‘:wl,'borcza Wy sokie 2008-02-23 | Chutney przedl adarks Marta Gessler Przepiz kulinarny
I+iad Irnperiurn T 00E-02-18 |Kaczka w pornarariczach przegl sdarka brak Frzapiz kulinarny
Mad Chwila Cla Clebie 200E-02-14 |Modownik przeqladarka brak Frzepiz kulinarny na Mo downik
Iigd xm:r?::buna Opalska FO0E0E-09 |Rozarzew a reklaksuje... przedladarka Bil Frzepi=y kuliname
Ieiad Ghos Koszalin ski 200E0e-16 |2 bogatych ogroddy natyry przegladarks brak Przepiz na bezalkoholowe koktsile
Iviad Express Bydgozki Reklamy A00Z-02-07 i i przegladarks Ewa Biglanow ska Frzezighienie dokuczs kaidernuz nas
Iidd Gazeta Wspdtzema H0E-02-12 |Modem dodzone przedqladarka Magdalena Frus iﬁlogd a agélnopolsks kamp ania promufaca
Tiad Chfopska Croga HO0E-02-17 [Zucie miodem sodzone preegladarka Eral Rynek miodu w Palsce
idd Foradnik Handlowca 2005-02-01 | Shedkie ciasecka QrzeglgdarEa Erak Rynek dodyczy
icd Chtopska Droga 05-02-24 |Palzay preedsishioroy na Grune Woche |przegladarka Anna Orzechowska Targi w Berlinie - ,Zielony Tpdzien"
Isiid Tlag azyn Apte karski Z005-02-01 [Cudowny midd przeql adarks Manda Lorek Wphyw mindu na zdrow ie




Wykaz publikacji - radio

Iidd Dizignnik Polzki Tarnowski 0E02-13 |Wezystko o mindzie przenl adarka kiz Iw Skrayszowie uraczysie abchodzono 20,
atistniznia tutejmzeqo Kota Pmaelarskiego
W Zarnku W az dowskim odbyla sie
. . S Konfereng a prasowa inaugurjaca
- . . . e
Mad Zielony Sztandar 2008-02-17 | 2ycie miodern dodzone przegladarks Dorota Cled ogélnopolh 3 kampaniz promigace misd i
riadu z2czale
5"'5"9 mindam Crziennik &4 dzki 2002-02-07 |Modeowa kampania preegladarka brak Agenifa Rynku Rolnego da pieniadze na
adzane promode polskiego miodu
Zycie miodem Kurier Lubelski 2008-02-09 |Modowa karpania przeal adarks ip Aiga prorocying polskizge rmiadu
Sodzone
gicdl:o:ﬂemdem Dziennik Balty dki Dodatek 2 2008-02-20 | Zycie miodem s dzone przedqladarka ebu Karnpania promujaca produkty pszczele
Zycie mindem Gazeta Wrockawska 2008-02-07 |Modowa kampania przeql gdarka ip Polsoy pezczelarze rozpocens kampanis
sodzane reklamowy 2 achecaj acy do jedzenia miodu
Zycie miodam . R Falzop pszczelarze rozpoczna najwiskszg w
Palska 2008-02-07 |Modowa kampania przegladarks P o ;
stodzone hi storii bampanie rekl amow
Zycie riodermn . e ~ N . Polska tojeden z cofowyc producentaw
Jodeone Kurier Szezedr i 0502-21 |Zycie miodem st dzone przegladarks z rindu w Euro
Zycie mivdzm Hand el 05-02-20 |23 msba misdu przeqladarka ™ Popularyz acia kensumpgi miodu
sodzone pEzizelego
zl:lﬁlen:':odem Ao saruis Z002-02-15 |Zycie miodemn dodzone przedqladarka ib Frodukga mleka w Polsce
izzl:OTQOdem Gazeta Wyborcza Stotezna F00E-0E-08 | Wewstko o miodzie przedladarka ko Promoga miody w Palace
Sucie miodem [Fozpoczefa sie dwuletmia kampania
;oldzone Rzeczpospolita B F00E-E-07 |Pezzelarze promujg midd przedladarka b.d. promujaca spadvcie miodu na renky
kraiawym
gig':oremdem Chtopska Droga 2008-02-17 |Zycie miodem shdaone przegladarks brak Rynek riodu w Polsce
i T Zarnku W az dow skim odbyfa sig
Zycie mindem Zielony Sztandar Z008-02-17 | Zycie miodem s dzone przedqladarka Drorota Clad Koljferenga prazowainauguigaca
sodzane ogélnopols 3 kampanie prorgacy misd i
produbty pszczele
. oo
Wykaz publikacji - Internet
klient portal data tytut autor temat
Miad wyy,oon ol 2002-02-11 | Modna kampania brak Polska je st jednym 2 ceokow uch praducentaw miodu w Europie. _
Wigd wwwwppl SO0E-02-27 | Mady pite domowurm spombem brak 'g:nmr;?:lmuz:;oz;::inw FPolzce napdj alkoholowy moina z powodzeniem zrobid
Zyde mindem N Fuf it inaugquragi ogdlnopolskiej kampanii eduk acyined pod tytubern , 2ycie
slidzone wu w.ppkpl 200E-02-06 | Zycie miodem shodzone wop ﬁdem sJodzonge i ogdlnop 1 p sine] pod tynstenn, 2y
iia'e riad e e 2008-02-08 R R B brak (}y’eﬁ_o g icﬁnie_ pé'?duk_owanhl,l mioc! i promkog'a pol sII<S|E| Spec-ifalréogd -
zane i w.sprayiedliv y-hande Lol Zalgjemy Euraps miodem? wy dmienitych mioddw pitniych - pociggna ek sport polskiego mio du?
Zyde riedearn A Karmpania Z¥CIE MICDEM SECDZOME od dzizial ofigalnie "rusz da™ na w=ypstkich
Z002-02-02 | Zycie miodem shdzone brak
shodzone s dtpnetpl frontach
L Mechanizm  Wapaicie dz slai . . o o o
Zyde miodem wuw.polskioradio.pl 2007-10-24 | peamacyjmyen : infarmanyjmych na rynkacn [is Ma pytanie - jak przygotow ad kampanie informacying - szukata odpowiedzi
stodzone oy baany=h produk v alnyen® oz (0 Aleksandra Szlasa
L Ma zlecenie Stow arzy=enia Pz zelarzy Zawodowych agenga Marketing &
iiazeol;\"\elodem wyw mediaZpl 00E-02-06 | Zycie miodem shdzone g;t:sczz | |Cormunications Cansultants wraz 2 Doug Faber Family razpacaynaja realizage
i ogdlnopolskie kampanii eduk acyjnej "Sycie miodern shodzone”,
Sucie misdem Glnopolzka kampania pramujaca Ma zlecenie Stow arzyszenia Pz oelarzy Zawodowych agenga Marketing 2
slzdzone e wirtualneme dis, pl -7 | D radulty p el pr Camunications Consultants wraz 2 Doug Faber Family mzpoczynaja realizace
miod | produkty pszczele
oqdl i kam panii eduk acyinej "Zycie miodem shodzon e’
Sucie miod R R Ma zlecenle Stow arzy = enia Pz zelarzy Zawodowych agenga Marketlng [
slzazeorr‘\.‘elo = wwwpopl S00E-02-07 midd i produlty pmasls brak Comunications Consultants wraz z Doug Faber Family mzpocaynaja realizage
D up " X - - "
oqdl E karnpanii eduk acyinei "Sycie mindern shodzane”, ]
Zycie misdem www,wppl 0E-0E-07 Gl opolcks kampania promuiacs brak ggri!f:lecgfoi?w&f;zﬁ;w:rifze'[‘::?gi?égfggxﬁtlargiggcazm;k::’]elghzg;qe
shodzane midd i produkty pr el oadl ks panii_eduk acvinei "Zycie miodem shdzane
P S . Ma zlecenie Stow arzy=enia P zelary Zawodowych agenga Markeung E
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— oqdlnopalzkis] karipanii edukaosne] "Zycie miaderi shdzane”,
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i Oadlnopolska kampania promuigca
sJEdzone s w marketing-news.pl 0T | T b rodulity b ela brak Camunications Cansultants wraz 2 Doug Faber Family rozpacaynaja realizage
s ——— oqdlnopolskiei kam panii eduk acyine y2ycie mioderm shodzone”,
e iod Ma zlecenie Stow arzyszenia Pz oelarzy Zawodowych agenga Marketing 2
08 riadem w wornedisfrn. et 2008-02-06 | == kw Cornunications Consultants wraz 2 Doug Faber Family mozpoczynajy realizage
stodzone midd i produkty pzczele agdlno palskie] kam panii eduk acyinei wZycie mioderm st dzon e”,
Zude misdem . Ma zlecenie Stow arzyszenia Pz oelarzy Zawodowych agenga Marketing 2
s;d wut woproto.pl F00E-02-07 | p2ycie miodem stodzone” brak Comunications Consultants wraz z Doug Faber Family mzpoczynajg realizage
ene ogdlnopolskiej kampanii eduk aoyine Zycie mioderm shodzone”,
iia'e riad e g azetapl sne-p-oe | BY da Qf::.d | .I. kampanis "Zede e Okolok'I‘tDD s eurl'o bl?d::e k‘ioizt;ta}a";golnopoljka kxganla prormagi rmicdu i
zane e —— rniadern 20 ne duktdw pszczelarskich pod hastern "Zycie micdem stodzane
Zyde riedearn ~ Ru=a ogdlnopolska kampania "Fucie Cholo 700ty euro bedzie kosztowats ogdlnopolska kampania promogi miedu i
shodzone .ol OEE-EE08 | dem g dzone” e Droduktow pszczelarskich pod haskern "Fycie miodem shodzone",
ia:or::dem www.preszpl F005-02-07 Ruszyls kampanis mindu 2a 700 tys, mt Pod hastern ,Zyde miodem stodzone” ruszpda kamp ania promigaca spozycie miodu
Zycie misdem www,agenda reklamowa,biz | Z002-02-07 Ruszyta kampania miody 22 700 ts. brak gﬂi'::f::; Zz%ﬂ:drgigoiemiiﬂ;ﬂ:oo;:jsrtiseiwgu;k:nrg??l,:lfuml?n;ﬁ:'gcg ?ﬁgiiﬁif@l‘s:ﬁdu;
shodzone * * - 5 2 fundus u i
producentdw rniodu i produktiw pszcel
Fudie miodem . Fo wielu miesigcach staran Stow arzy =eniu Pzczelarzy Zaw odowych jake
sJEdzone www,agrobiz nesklub.pl 007 -05-29 | Program OZvde micdern stedzoned  |brak reprezentantowi braniy pszzel arskisj w Palsce udah sie uzyskadunijne
dofinansow anie do programu promogi miodu i produktde pezceelidy
wde miodemn wiw.wodr.poznan.pl Z007-10-01 | Proqrar "Fucie mioderm shodzone” Mekzandra |Pazczaky zapylaja akad TOO galunidw awslapylmycn vadlin, ch raka w Sodawisi,
2 e uy.wodrpoznan.ol Frodram gvcle Mindem s0d2ne.  |pedba o il =z agiamng
:" o w w . pl EO05-02-13 | p2ycie miodem shdzons” piotrekp Rusza kampania promujaca walory miodu,
ia:or:elodem w v medialinepl 2008-01-30 | _Zycie miodem stedzone pr Wszyzcy, ktdrzy dbaja o zdrowie do miodu pewnie nie muszg byd preekonywani,
U T www tup.pl P00 -02-07 | _Cewartek - 7 luteqo 2008 [pjez Zaproszenie na program
il,;a’:or:eiod armn i w.brigf.pl 0E-02-07 | Reklama miodern phenaca ins Ealpnl gaat!,lw l,erSn:oLvl::;ynfienl«la l:I'Z:’soz;zelarz l,SIZZ;\:IZd owpch rozpoczeta sieg pierwsza
Zyde miodem - _qclnopolska kampania promujacs
stodzone AL ] AR08 | sy produkty prrele e

qrupa stacja start tytut temat dlugosc

Midd PR32 2008-02-08 16:07: 32 |Zapraszary dotrdjki Froroow anie roiodu, i
gl,‘;gzeo:';odem PRZ 2008-02-06 16:24: 45 |Z2apraszarw dotréjki Karnpania "Zycie rhiodern stodzone", 265
i‘i‘;‘:o::c‘dem PR Gdarick 2005-02-09 14:04: 24 |Wiadornasa Karnpania proriiacs midd. 7
2w iod . " . . . s

5;3':0::0 = PF. Merkury Poznar 2008-02-09 15:03: 52 |Wiadomosci Karnpania promuigca midd, =]
iﬂ:o:zc‘dem PR Edds 2008-02-09 16:04: 38 | Wiadormodei Karnpania promuizcs midd, 3
j:;gzeo::odem Radio PiM Warszaw a 2002-02-12 10:42:19  |Marketing Mix Karnpania "Zycie miodem stodzone”, =

Kampania reklamowa w TV i prasie



Medium Format iose| Rate Card | piscount Client's Net — ;“‘“’ ST “ﬁ‘”ele = M‘Kﬁe‘c‘fg‘ TR ] Tor Net |AC Cost |Total Client
Format losc] o
costPLN % costPLN al 11 18] 25 a| 10] 47| 24| 31| 7] 14| 21|78 5 [12]19]%s costPLN 5% CostPLN
v [ [T
30"j 15" 450 GRP| 1 476 000 476 000,00 476 000 23800 | 400 800
476 000 476 000.00 | 23800 | 499 800
Prasa [ [ T 1T [T T
Poradnik Domowy(1/2 prawa, poziom 2 35000.00 35%| 22750.00 | \ 1 \ 1 45 500 2275 47775
Dobre Rady|1/2 prawa, poziom | 2 | 31000,00 34%| 20 460,00 1 | 1 || 40920 2046 42966
Naj[1/2 prawa, poziom | 2 35 000,00 36%| 22400,00] 1 1] [ ] | 44 800 2240 47 040
Uroda| 1/2 prawa, poziom | 2 | 16400,00 34%| 10824,00 1 1 21648 1082 22730
Samo Zdrowie|1/2 prawa, poziom | 2 13 500,00 35%) 8 775,00 1 1 | 17 550 878 18428
S6liPieprz|1/2 prawa, poziom | 3 6300,00 35%|  4095,00 1 1 1 12285 614 12899
Vita|1/1 prawa, poziom | 1 25 500,00 35%| 16 575,00 1 1 [ T1 16 575 829 17 404
Kuchnia| 1/2 prawa, poziom | 2 | 10 000,00 38%|  6200,00 1 1 1 12400 620 13020
Zdrowie|1/2 prawa, poziom | 3 [ 10600,00 32%| 657200 1 1 1 10716 986 20702
Lubie gotowa¢|4 okladka 2 9000,00 30%|  6300,00 1 12 600 630 13 230
Swiat Kobiety| 1/2 prawa, poziom | 1 | 36 000,00 25%| 27 000,00 27 000 1350 28 350
Podsumowanie Prasy 22 270 994 13 550 284 544
WYDATKI TOTAL: 746 994 37 350 | 784 344
746 994,00| Total koszt netto |
37 349.70|Prowizja Equinox (5%)
784 343.70|Total koszt z prowizjaJ
956 809.31|Total z Vat ]
Kampania w Internecie (3 —31.03.2008)
nsingsooonanTing~o o Qoo Tinon oo
e R i R=tas] ol Rl St Bl Dol Bt Bt Bt st B Kt Bt vt ) Rt Bt vt R Bk Bt Bt B
8833833838883388888388888388383 Total EhmEEmE
D DDhDhDDhDDDDDhDD DD DD LD DDDD DD - liczba odston
8888888888388 888838588888888
SESRERSRESE88885RR888R828R88R888R¢R¢8

Onet Kobieta h obieta.onet.pl 32500 32500
WP Kobieta mﬁmﬂ“&f‘%’% 32 500 32 500
Interia kobieta hitp://kobieta.interia.pl 32 500 32 500
Moje Przepisy It /v mojeprzepiay 10 000 10 000
Nawidelcu hitp: ffwww.nawidelou pl/ 10 000 10 000
Palcelizac http: //wewew . nawidelcu pl/

Liczba odsion " " Cena jedn. jednostkowa -
98 Osi Ograniczenia emis;ji jednostkowa
o miesigcznie Rate Card Rate Card z
miesiecznie e Net Net

Onet Kobieta 3196 000 170 026 000 Double Billboard 750200 | capp2 x UL/ kampania 180,007 | 10% 198,007 | 35% 128,702t | 1000 4182,752
WP Kobieta 2176 000 132 010 000 Double Billboard 750x200  capp2 x UL/ kampania 160,002 . 10% 176,002 | 32% 1196821 | 1000 3889,60 2
Interia kobieta 996 000 20805 000 Double Billboard 750x200  capp2 x UL/ kampania 160,002 . 10% 176,002 | 32% 119682 | 1000 3889,60 2
Moje Przepisy 95000 722000 Double Billboard 750200 | capp2 x UL/ kampania 20,007 | 10% 99,007 | 32% 67,322 1000 673,202
Nawidelcu 61000 187 000 Double Billboard 750200 | capp2 x UL/ kampania 20,007 10% 99,007 | 32% 67,322 1000 673,202
Palcelizac 78000 273000 Double Billboard 750200 | capp2 x UL/ kampania 120007 10% 132,002 | 32% 89,7621 | 1000 897,602

142059521

Pr 710,302

Koszt klienta 15 516,25zt
Koszt klienta z VAT 18 929,82 z1

Postbuy kampanii w Internecie
I].B.Dghugl.lla : Adserwer

Strona y Z_real. owans asi Stopien realiza Liczba klikni Liczba unikalnych

Onet Kobieta 32 500 2 36938 29 748 113,60% 0 30 0,17% 0,15%
WP Kobieta 32 500 2 34 683 25901 108,72% €0 =9 0,23% 0,21%
Interia kobieta 32 500 2 34576 26 038 106,39% 44 40 0,15% 0,14%
Moje Przepisy 10 ooo 2 10 277 7 441 102,77 % 13 13 0,17% 0,17%
TMan idelcu 10 ooo 2 10 344 8740 103,44% 38 6 0,41% 0,40%
Palcelizac 10 ooo 2 10142 5183 101,42% 54 48 0,59% 0,38%
127 500 136 960 259 0,23% 0,19%

2realizowana : Liczba unikalnych

liczba odston zasieqg Liczba klikniet Klikniec Time Through Clic ! Czestotliwosc
36938 29 748 E) E) 3045 123 0,17% 0,14%
34 576 26 058 44 40 1min2s 1,32 0,15% 0,13%
346832 25 901 =) == iminls 132 0,23% 0,17%
30 763 24 158 105 96 2 minS0s 1,26 0,40%. 0,24%




Plakaty B2 do sklepow
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Komunikacja z mediami po konferencji
»  Wykorzystanie okresu przed§wigtecznego do komunikowania waloréw smakowych
miodu
—  Przepisy kulinarne na Swieta Wielkanocne
*  Wykorzystanie okresu wiosennego do komunikowania waloréw miodu, jako produktu
do pielggnacji skory
— Domowe przepisy na preparaty do pielegnacji
* Dystrybucja ,,miodowych koszy” wraz z materialem prasowym i przepisami do
imiennej listy dziennikarzy

Informacja prasowa do mediow kulinarnych
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Starania o pozyskanie pozytywnej opinii GIS dla przekazow opartych na zdrowotnych
wlasciwosciach miodu
,Opinia naukowa dotyczaca pozytywnego wplywu miodu naturalnego na zdrowie
cztowieka” — dr hab. Bogdan Kedzia (Instytut Roslin 1 Przetwordéw Zielarskich)
— Opinia zostata zaakceptowana przez GIS
— Pismem z dnia 14 lutego GIS zakwestionowat tezy 1 komunikaty napisane na
podstawie opinii, jako zbyt szczegdlowe i niezrozumiate dla zwyklego
odbiorcy
— @IS pismem z dnia 27 lutego ponownie odrzucil poprawione komunikaty z
uzasadnieniem, iZ nie mozna przypisywac¢ wlasciwosci zapobiegania
chorobom lub ich leczenia albo odwotywac si¢ do takich wtasciwos$ci

Opinia GIS - wnioski

e Opinia IRiPZ zaakceptowana przez GIS stwierdza, iz midd naturalny ma pozytywny
wptyw na zdrowie cztowieka

* Zgodnie ustawg z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnos$ci 1 Zywienia, nie
mozna przypisywac produktom zywnosciowym wilasciwosci zapobiegania chorobom
lub ich leczenia

« Mimo tego, ze opinia zostata przyjeta przez GIS, nie mozna w kampanii wykorzystac¢
twierdzen w niej zawartych

» Ostateczne stanowisko GIS stwierdza, ze w kampaniach finansowanych przez UE nie
mozna komunikowa¢ walorow zdrowotnych produktéw rolnych

* Agencja odstgpila od dalszych dziatan w tym zakresie

III kwartal 1 roku (II kwartal 2008)

Zrealizowane dzialania
» Kontynuacja kampanii reklamowej w prasie
* Dziatania media relations:
— Podjgcie wspotpracy z ekspertami kampanii:
* Marta Gessler — restauratorka, wtascicielka Qchni Artystycznej,
autorka wielu ksigzek i publikacji kulinarnych, wielbicielka miodu
« Dr Maria Noszczyk — specjalista dermatologii estetycznej, ekspert
antiage’ingu
— Rozmowy z mediami i aranzowanie wystgpien obu ekspertow w kontekscie
wykorzystania miodu (w kuchni, w diecie i dla urody)
— Stworzenie i dystrybucja do medidw 4 informacji prasowych
» Aktualizacja oraz pozycjonowanie strony internetowej kampanii
Emisja spotu reklamowego w sklepach sieci E. Leclerc

Kampania w sieci E. Leclerc
*  POSTV- wykorzystanie ekranow TV bezposrednio w punktach sprzedazy (31.03 —
27.04.2008)
— Na ekranach spot 15°’ promujacy kampani¢ w trzech sklepach — Lublin,
Kielce, Warszawa
— Promocja bezptatna przez okres 4 tygodni



Podjecie wspolpracy z ekspertami
* Marta Gessler

Publikacja w ,,Wysokich Obcasach”

felietonu na temat miodu

Publikacja w ,,InStyle” (8 stron)

Publikacja w magazynie ,,Kuchnia”

(przepis na miodowy drink, cata strona)

Wystep w programie TVP

»Alchemia Zdrowia i Urody”

Dr Maria Noszczyk

Publikacja w magazynie ,,Shape”

Wystep w programie ,,Alchemia Zdrowia i Urody’

b




Publikacje ekspertéw kampanii,,

zycie&dom
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Czlery razy miod

SHORT DRINK MIODOWY

zapyia eksperta b 2

T %
MIODOWY o
|\ r‘l ekokosmetykow,
a. : postanowitam sama
e AT cos wyprodukowac.
Szukam tylko
dobrego przepisu.

Polecarn swoje prepisy na domowe kosmetyk
na bazie miodu! Dedam, 22 bior udzial
w kampanil edukacyne) ra rzec: promaodji
mindu i produktow pszczelich
— .Zyde micdem dodzone!
= Tradycyjna kapiel miodowa.
Mawiza i koi podranienia po opalaniu
Wispomaga ted gojenie drobnych zadrapan
Filizanke miodu rorpuEd w ciephym mieku
(ake. 1litra) | wlej do wanny. -
Mozesz dodac ok, |72 kg grubcoarnists] soli
kuchenne. Kapiel bedzie wowezas shizyla

; skirze prretiuszceajace] sig, T tradzikiem
=# Peeling miodowy.
Wz miod rozpusiczany w paru fyzeczikach
ciepts] wody. moiesz dodad rozdrobnione
arzechy i/lub migdaty i byzeczke cytrymy.

§ Masyj cialo, nastepnie splucz

| lub wskocz do kaptell micdowe)
www.ryciemiedemslodzone.infe

Informacje prasowe

Informacja prasowa dla mediow kulinarnych
»Miodowe smaki wiosny i lata”

Informacja prasowa do mediéw urodowych
,Domowe miodowe SPA”

Informacja prasowa z propozycjami wykorzystania miodu do przygotowania nalewek
,,Nalewki miodowe”



— Informacja prasowa dla mediéw urodowych / poradnikowych —
,,Dr Noszczyk poleca”

Publikacje
* Od 1 kwietnia do 30 czerwca 2008 roku ukazaty si¢ 174 publikacje i emisje na temat
kampanii ,,Zycie miodem stodzone” lub nig inspirowanych (wg monitoringu mediow
IMM):
— 139 publikacje w prasie
— 35 publikacji w Internecie
o Ze wzgledu na koszty przekraczajace zatozenia budzetowe, zostalo wylaczone
monitorowanie radia i telewizji

Przyklady publikacji

Aktualizacja serwisu www.zyciemiodemslodzone.info
¢ Wilasciwos$ci miodu na jesienng stote
e 23 wrzesnia 2008 r._
Warto wiedzie¢... co w ulu bzyczy?
e 3 wrzesnia 2008 r._
e Pszcz6lki z masy marcepanowej z miodem
« 18 lipca 2008 r._
Warto wiedziec...
« 1 lipca 2008 r._
« Marta Gessler ekspertem kampanii “Zycie miodem stodzone”
e 19 czerwca 2008 r._
« Doktor Maria Noszczyk ekspertem kampanii “Zycie miodem slodzone”.
* 16 maja 2008 r._
Warto wiedziec...
e 25 kwietnia 2008 r._
Warto wiedziec...
e 8 kwietnia 2008 r._
« Miod dla wiosennej urody!
e 21 marca 2008 r._
« Swiat miodem slodzony
e 29 lutego 2008 r._
e Przysmak $niadaniowy
e 26 lutego 2008 r._
e Zréb to sam, czyli cieple Swiatlo Swiec
e 22 lutego 2008 r._



http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/zrob-to-sam-czyli-cieple-swiatlo-swiec.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/przysmak-sniadaniowy.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/swiat-miodem-slodzony.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/miod-dla-wiosennej-urody.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/warto-wiedziec-.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/warto-wiedziec.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/doktor-maria-noszczyk-ekspertem-kampanii-ldquo-zycie-miodem-slodzone-rdquo-.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/marta-gessler-ekspertem-kampanii-ldquo-zycie-miodem-slodzone-rdquo-.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/marta-gessler-ekspertem-kampanii-ldquo-zycie-miodem-slodzone-rdquo-.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/marta-gessler-ekspertem-kampanii-ldquo-zycie-miodem-slodzone-rdquo-.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/warto-wiedziec-0701181318.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/pszczolki-z-masy-marcepanowej-z-miodem.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/warto-wiedziec-co-w-ulu-bzyczy.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/wlasciwosci-miodu-na-jesienna-slote.html

» ABC smakosza

e 20 lutego 2008 r._

» Midd na slote

e 18 lutego 2008 r._

*  WoystartowaliSmy!
* 6 lutego 2008 r.

IV kwartal 1 roku (IIT kwartal 2008)

Weryfikacja zalozen

* W trakcie trwania 1 roku kampanii kurs wymiany Euro drastycznie spadi, co
spowodowato znaczace uszczuplenie budzetu w ztotéwkach.

* W zwigzku z tym SPZ podjat decyzje o ograniczeniu zaplanowanych w IV kwartale 1
roku dziatah do niezbednego minimum.

« Badania zaplanowane na IV kwartal (pomiar wynikéw) nie zostaty zrealizowane z
uwagi na bezcelowo$¢ ich przeprowadzenia w obliczu znacznego ograniczenia
dziatan.

Zrealizowane dzialania
* Duzialania realizowane w IV kwartale (wynikajace z wcze$niejszych zobowigzan
finansowych podjetych z podwykonawcami):
— Kontynuacja wspotpracy z ekspertami kampanii — kolejne publikacje z tej
pracy wynikajace ukaza si¢ w II roku kampanii — do konca 2008
— Aktualizacja 1 pozycjonowanie strony www.zyciemiodemslodzone.info, w tym
aktualizacja press-roomu, nowosci na stronie etc.
— Stworzenie i dystrybucja 1 informacji prasowe;j
— Dokumentacja — monitorowanie mediéw przez Instytut Monitorowania
Mediow
— Dodruk i dystrybucja 5000 plakatow w formacie B2
— Zaprojektowanie 1 druk plakietki reklamowej (600 000 szt.) popierajacej
kampani¢
— Dodatkowe (bezptatne) dziatania:
— Prezentacja kampanii na ,,Przegladzie Reklamy spotecznej”
» 28 czerwca 2008 — Gdansk
* 13 wrzeénia 2008 - Warszawa

Informacje prasowe
* Informacje prasowa
z propozycjami wykorzystania
w okresie letnim
,Miodowy zawrdt glowy

Przeglad reklamy spolecznej
* Prezentacja spotu telewizyjnego ,,Pszczeli jak ztoto” (30”)
Opis kampanii ,,Zycie miodem stodzone”
w materiatach informacyjnych Przegladu

Publikacje
* Od 1 lipca do 31 sierpnia 2008 roku ukazaty si¢ 124 publikacje i emisje na temat
kampanii ,,Zycie miodem stodzone” lub nig inspirowanych (wg monitoringu mediow
IMM):


http://www.zyciemiodemslodzone.info/
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/nec-at-dicam-disputationi-at-vel-elit-accusata.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/miod-na-slote.html
http://www.zyciemiodemslodzone.info/aktualnosci/abc-smakosza.html

— 83 publikacje w prasie

— 41 publikacji w Internecie
Ze wzgledu na koszty wylaczony zostat monitoring radia i telewizji
Od 1 wrzesnia 2008 monitorowanie medidw zostalo catkowicie wstrzymane.

Budzet 1 roku kampanii

Lp. medium i dziatanie IV kw 2007 1 kw 2008 Il kw 2008 1l kw 2008 1 ROK w Euro
1 TV 55 117,54 130 690,58 0,00 0,00 185 808,12€-|
a Spoty emisja 0,00 130 690,58 0,00 0,00 130 690,58 €]
b Produkcja 55 117,54 0,00 0,00 0,00 55 117,54 €
Reklama na ekranach LCD w 0,00 117,671 0,00 0,00 117,67 j
2 supermarketach Leclerc
3 Prasa 1 307,43 40 412,63 35 181,34 0,00 76 901,39
a Prasa emisja 0,00 39 222,86 35 181,34 0,00 74 404,20 €]
b Produkcja 1 307,43 1 189,76 0,00 0,00 2 497,19 €]
1 Public relation 1 176,69 17 040,97.I 11 090,93 1 874,39 31 182,97 = |
Media relation / kontakty z 0,00 7 026,12 10 459,43 1612,90 19 098,46 €
a mediami
b Konferencje prasowe 0,00 7 999,76 0,00 0,00 7 999,76 €]
c Presskity 1176,69 1 263,32 370,01 0,00 2 810,01 €]
d Dokumentacja 0,00 751,77 261,49 261,49 1 274,74 €|
5 Plakaty B2 10.000 szt. 0,00 2 447,51 0,00 0,00 2 447,51 €
Serwis internetowy 1/lub 9 152,00 4 580,25| 522,97| 522,97] 14 778,19 €
6 kampania w internecie
Tworzenie witryny 8 568,90 0,00 0,00 0,00 8 568,90 €]
a dodawanie nowych tresci
b Aktualizacja 0,00 522,97 522,97 522,97 1 568,91 €
Rampania w necie (mailngi 583,10 4 057,28 0,00 0,00 4 640,38 €
c html, banery itd..
7 Dziatania ogotem 66 753,60| 195 289,61 46 795,24 2 397,36] 311 235,86 €
8 Koszty zabezpieczenia 3 075,48 0,00 0,00 0,00 3 075,48
Honoraria organizacji 8 010,44 23 434,75I 5 615,43 287,68 37 348,30
9 wdrazajgcej
10 Pomiar wynikow 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
11 Koszty bezposrednie 77 839,57] 218 724,33 52 410,66 2 685,0ttl 351 659,65 €
12 Koszty ogdlne 2 825,57 2 825,5 2 825,57-l 2 825,57 11 302,26 €
80 665,14 221 549,93 55 236,23 5 510,61 362 961,91
13 Koszty programu ogétem 1

2 rok kampanii -od 8 pazdziernika 2008

Budzet dziatan w drugim roku kampanii wynosi 239.863,56 Euro, co w ztotowkach
wg przyjetego prawdopodobnego kursu 3,1 na pazdziernik 2008 dato nam kwote
743.577 71 netto (dzialania ogdtem) — czyli ponad 400 tys. z} netto mniej niz w
pierwszym roku kampanii.
Naszym zdaniem budzet I roku kampanii byt niewystarczajacy, aby rozciggnac
wszystkie dziatania na 12 miesigcy, tym bardziej, Ze ich trzonem miala by¢
ogolnopolska kampania promocyjna w mediach:
— Ostatni kwartat roku to najwyzsze ceny w stacjach TV przy nasilonej
aktywnosci reklamodawcow (ogromny szum medialny z uwagi na okres
przedswiatecznych zakupow)
— Sztuczne rozcigganie kampanii medialnej na dtugi okres czasu spowoduje, ze

jest ona nieefektywna i stabo widoczna

W zwigzku z powyzszym w tym momencie postanowiliSmy:
Skoncentrowa¢ dziatania reklamowe w II roku na przestrzeni maksimum 2 kwartatéw
okresu zimowego (kluczowy okres sprzedazy miodu)
W dziataniach reklamowych planowano wykorzysta¢ dotychczas stworzong kreacje
(spot TV, reklama prasowa) — kreacja 1 produkcja nowego filmu nie miata zadnego

uzasadnienie budzetowego



» Powyzsze zalozenia oznaczaty kontynuacj¢ dotychczasowej strategii komunikacji:
— targetowanie kampanii do tej samej grupy docelowe;j
— ten sam przekaz kampanii

* W pierwotnym planie dwuletniej kampanii zaktadali$my, Ze w drugim roku czgs$¢
dziatah zostanie poswigcona na dotarcie do mtodego konsumenta — nastolatkow 1
mtodziezy.

* Zgodnie z tym zatozeniem, planowali$my dziatania w obszarze mediéw on-line
(kampania w internecie, potaczona z interaktywna gra i konkursami)

* Przy zmniejszonym budzecie w PLN oraz po podwyzce cen w TV poprowadzenie
kampanii dwutorowo — w TV do szerokiej grupy docelowej (kobiety 25+) oraz w
internecie do miodziezy bytoby skuteczne gdyz nie osiggniemy w ten sposob
pozadanej widocznosci ani w TV, ani w internecie.

o Zpowyzszych wzgledow ostatecznie postanowiono, aby kampania reklamowa w
mediach byla kontynuacja dotychczasowych dziatan pod wzgledem doboru grupy
docelowej 1 narzedzi.

Cele i grupa docelowa kampanii w II roku
CELE:
* Edukowanie konsumentéw na temat znaczenia miodu w racjonalnej diecie oraz
réznorodnos$ci jego zastosowan
— warto$ci smakowych 1 odzywczych miodu
— odmian miodu i ich waloréw
— Upowszechnienie spozycia miodu w Polsce — wprowadzenie miodu do
codziennej diety Polakow

GRUPA DOCELOWA:
* decydujacy o zakupie produktow spozywczych w gospodarstwach domowych: kobiety
25+

Przekaz kampanii — taki sam jak w pierwszym roku kampanii
Poznaj sie na naturalnym miodzie prosto od naszych pszczot i codziennie
ostadzaj nim Zycie

Dzialania w I1 roku kampanii
Start
« Zaproponowali§my, aby na starcie drugiego roku kampanii przeprowadzi¢ proste
badanie na temat postrzegania i wykorzystania miodu przez Polakow oraz wzorcow
konsumpc;ji (badanie typu Omnibus lub Omnimas realizowane z budzetu
przeznaczonego na pomiar wynikoéw).
«  Wyniki badania maja by¢ punktem zaczepienia do ogloszenia drugiego etapu dziatan
promocyjnych kampanii ,,Zycie miodem stodzone” — badania i II etap komunikujemy
do mediow (informacja prasowa skierowana do mediow ogolnopolskich i
regionalnych).

Dzialania w II roku kampanii
Kampania w mediach



» Uznali$my iz trzonem kampanii reklamowej II roku w mediach bedzie telewizja — a
celem tej kampanii w TV jest maksymalizacja zasiegu dotarcia z przekazem kampanii
do grupy docelowe;j.

» Realizacja maksymalnego zasiggu wymaga uzycia miksu stacji ogdlnopolskich (TVP,
Polsat, TVN) z ewentualnym wsparciem stacji niszowych i regionalnych.

» Planujac kampani¢ TV musielismy wzig¢ pod uwage 2 zasadnicze kwestie:

Kampania przed Swigtami — wzmozone zainteresowanie miodem (zakupy
$wiateczne), ale czas reklamowy drozszy o 50% 1 duzy szum reklamowy —
konieczno$¢ zaplanowania silniejszej kampanii, aby si¢ przebi¢ z przekazem
Kampania po Nowym Roku (styczen, luty, marzec) — tansze media z uwagi na
sezon ogorkowy, ale 1 mniejsza chec 1 sita nabywcza konsumentow
PrzygotowaliSmy plany Medowie, ktore odzwierciedlajg oba podejscia

» W efekcie przeprowadzonej analizy podjelismy decyzje o realizacji kampanii TV w
dwoch etapach , - na przetomie listopada i grudnia 2008r. oraz lutego i marca 2009r.

* Rozpoczelismy kampani¢ w listopadzie emisjg spotu TV na platformie Polsatu w TV
Biznes, TV News, Polsat Cafe i Polsat 2 - czas trwania od 15 listopada do 15 grudnia
— 450 emisji, koszt 65.688 zt.

» Druga czg$¢ kampanii w stacjach TV zostata zaplanowana po Nowym Roku:

Czas trwania 23.02.2009 — 8.03.2009 (dwa tygodnie)
Miks TVP 112, Polsat, TVN plus wsparcie w stacjach niszowych i
regionalnych
Realizowany bardzo wysoki zasigg i czgstotliwos¢ kampanii w grupie
docelowe;:

* Conajmniej 1 kontakt z reklama — 81% grupy docelowe;j

* Co najmniej 2 kontakty z reklamg — 70% grupy docelowe;j

* Co najmniej 3 kontakty z reklamg — 61% grupy docelowe;j

«  Sredni OTS (ilo$¢ kontaktow) — 5,8

» Budzet kampanii w tym przypadku to 433.100 zt.

» Przyjete rozwigzanie realizowania kampanii TV jest najlepsze poniewaz:

Kampania jest najmocniejsza pod wzgledem parametrow medialnych
Realizowana przez dtuzszy okres czasu (ponad miesigc)

Zaznaczamy istnienie naszej reklamy w okresie przed$swigtecznym jednak
unikamy szumu medialnego w okresie najwickszego nattoku przekazow
reklamowych

Budzet medialny zostaje wydatkowany w sposéb duzo bardziej efektywny
Kampania bedzie zdecydowanie lepiej widoczna i lepiej zapamigtana przez
konsumenta

Inne dzialania promocyjne (media, BTL, PR)

e I kwartal II roku (3 kwartal 2008):

start kampanii — informacja prasowa (wyniki badania Omnibus plus start II
etapu kampanii)

advertoriale w prasie kulinarnej i poradnikowej (male formaty, wybrane tytuty
poradnikowe)

dystrybucja do mediow kulinarnych 1 sekcji kulinarnych informacji prasowej
na temat réznych odmian miodu do wykorzystania w kuchni §wiagteczne;j
(konsultacja z Martg Gessler) — media wyrazity zapotrzebowanie na tego
rodzaju informacje!

Biezace: aktualizacja tre$ci na www.zyciemiodemslodzone.info, monitoring
mediéw (dokumentacja), biezace relacje z mediami



http://www.zyciemiodemslodzone.org/

II kwartal II roku (1 kwartal 2009)

Advertoriale w prasie kulinarnej i poradnikowej
Wykonanie badan podsumowujacych kampani¢ (badania zauwazalnosci
kampanii, stopien zrozumienia przekazu) — realizowane z budzetu media
relations
Dodruk plakatow do sklepow (5 tys. szt. dystrybucja w ramach $rodkow 1 sit
cztonkow SPZ)
Podsumowanie kampanii:
» Konferencja prasowa z podsumowaniem kluczowych dziatan, badan,
wynikow sprzedazy
* Dystrybucja informacji prasowej z podsumowaniem kampanii
reklamowej do mediéw ogolnopolskich i regionalnych, follow-up
Biezace: aktualizacja tresci na www.zyciemiodemslodzone.info , monitoring

mediow (dokumentacja), biezace relacje z mediami

IIT kwartal II roku (2 kwartal 2009)

Biezace relacje z mediami
— Dodruk nastepnej partii plakatow — 5 tys. szt, dystrybucja w ramach sit 1
srodkoéw cztonkéw SPZ
— Aktualizacja tre$ci na stronie www.zyciemiodemslodzone.info
— Monitoring publikacji mediowych realizowany przez Instytut Monitorowania
Mediow (dokumentacja)
— Zagospodarowanie niewykorzystanych srodkow

IV kwartal I1I roku (3 kwartal 2009)

— Aktualizacja www.zyciemiodemslodzone.info
— Zebranie finalnej dokumentacji projektu

Budzet 2 rok

Lp. medium i dziatanie 11l kw 2008 1 ROK w Euro IV kw 2008 I kw 2009 11 kw 2009 | Il kw 2009 | 2 ROK w Euro | RAZEM w Euro
1 vV 0,00] 185 808,12 €] 0,00 179 570,97 0,00} 0,00} 179 570,97 €] 365 379,09 §
a Spoty emisja 0,00 130 690,58 €| 0,00 179 570,97 0,00 0,00 179 570,97 éj 310 261,55 €]
b |Produkcja 0,00 55 117,54 €| 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 €] 55 117,54 €]
Reklama na ekranach LCD W 0,00 117,67 €| 21 189,68 0,00 0,00 0,00 21 189,68 § 21 307,35 §
2 supermarketach Leclerc
3 Prasa 0,00] 76 901,39 € 3 000,00 3 000,00 0,00} 0,00} 6 000,00 €] 82 901,39 §
a Prasa emisja 0,00 74 404,20 €| 3 000,00 3 000,00 0,00} 0,00} 6 000,00 €] 80 404,20 €]
b Produkcja 0,00] 2497,19 €] 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,0064 2497,19 €]
1 Public relation 1 874,39 31 182,97 €] 7 900,00 19 400,00 2002,91 0,00} 29 302,91 60 485,88 €
[ [Media refation / Kontakty z 71612,90 19098,46 €] 7 000,00 10 500,00] 1 402,91 0,00) 18 902,91 €| 38 001,37 €]
a mediami
b Konferencje prasowe 0,00 7 999,76 €] 0,00 8 000,00 0,00 0,00 8 000,00 €] 15 999,7661
c Presskity 0,00 2 810,01 € 300,00 300,00 300,00 0,00 900,00 €] 3710,01 €]
d Dokumentacja 261,49 1274,74 € 600,00 600,00 300,00 0,00 1 500,00 €] 2774,74 €]
5 Plakaty B2 10.000 szt. 0,00 2 447,51 €] 1 300,00 0,00 1 300,00 0,00} 2 600,00 € 5047,51 §
ISerwis internetowy i/lub 522,97 14 778,19 € 300,00} 300,00 300,00 300,00} 1 200,00 €] 15 978,19 §
6 kampania w internecie
Tworzenie witryny 0,00 8 568,90 €] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 €] 8 568,90 €]
a dodawanie nowych tresci
b Aktualizacja 522,97 1 568,91 € 300,00 300,00 300,00 300,00 1200,00 G| 2768,91 €
Kampania w necie (mailingi 0,00 4 640,38 € 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 €| 4 640,38 €
c html, banery itd..
7 Dziatania ogétem 2 397,36 311 235,86 € 33 689,69 202 270,97 3 602,91 300,00] 239 863,56 €] 551 099,42 §
8 Koszty zabezpieczenia 0,00 3075,48 € & 638,33 0,00 0,00} 0,00} 5 638,38 €] 8713,86 §]
[ epe—— 287,68 37 348,30 €| 4042,76] 24 272,52 432,35 36,00) 28 783,63 § 66 131,93 |
9 \wdrazajgcej
10 Pomiar wynikéw 0,00 0,00 € 4 360,22 0,00 0,00} 0,00} 4 360,22 €] 4 360,22 §
1M Koszty bezposrednie 2 685,04 351 659,65 €] 47 731,04 226 543,49 4 035,26 336,00] 278 645,78 € 630 305,43 €
12 Koszty ogéine 2 825,57 11 302,26 €] 2 089,09 2 089,09 2 089,09 2 046,97 8 314,22 €] 19 616,48 €
5510,61 362 961,91 € 49 820,12 228 632,57 6 124,34 2 382,97 286 960,00 €] 649 921,91 §
13 Koszty programu ogétem



http://www.zyciemiodemslodzone.info/
http://www.zyciemiodemslodzone.info/
http://www.zyciemiodemslodzone.info/

Mamy nadzieje, ze przekazane informacje swiadczg o ogromie dzialan jakie zostaly do
chwili obecnej zrealizowane.

Idea promocji jest prosta chcemy aby miod byl produktem codziennej diety,
codziennego spozycia aby jak najwieksza rzesza spoleczenstwa dowiedziala si¢ o jego
walorach zdrowotnych i aby poszczegolne typy i gatunki miodéw byly dostrzegane przez

przeci¢tnego konsumenta, dzialania nasze daza w kierunku zwiekszenia sprzedazy tego
produktu a co w rzeczywistosci ma si¢ przelozy¢ na wynik finansowy kazdego

pszczelarza.

JesteSmy przekonani, Ze o wiele wiecej mozna byloby zdzialaé o ile kampanie takie jak
ta realizowane bylyby przy wspoltudziale finansowym wszystkich pszczelarzy a nie tylko
paru zapalencow dlatego zapraszamy do wspélpracy i zachecamy do wspierania tej
kampanii.

ZYCIE MIODEM SLODZONE nr konta 06 1500 1298 1212 9004 1224 0000.

Wice prezes Piotr Mrowka Pecak Zbigniew
-gtowny koordynator kampanii Prezes Stowarzyszenia Pszczelarzy
Zawodowych



